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AI赋能广西农产品供应链韧性提升的 

对策建议 
 

广西作为全国重要农产品供应基地，糖料蔗、水果、蔬

菜等产业规模稳居全国前列，供应链物流设施与数字化建设

初见成效。但当前仍面临生产端规模化与标准化不足、流通

端环节冗长成本高、销售端渠道单一等困境。以 AI 技术赋

能我区农产品供应链智能化升级，既是破解现实难题的关键

路径，也是提升供应链韧性、应对风险挑战的迫切需求，对筑

牢农产品稳定供应根基、推动农业高质量发展具有重要意义。 

一、广西农产品供应链发展现状 

（一）上游：规模化生产与组织化程度持续提升 

以农业龙头企业、专业合作社、农场为代表的现代农业

生产新型主体不断发展壮大。农民专业合作社成为我区组织

小农户、推动标准化生产的主力军，数量已突破 12 万家1。

龙头企业带动作用日益增强，例如农垦糖业集团建成亚洲领

先的自动化糖厂，金穗农业等企业构建了涵盖种植、加工、

销售一体化全产业链模式。“龙头企业+合作社+基地+农民”

的生产模式广泛推行，生产的组织化规模化程度得到大幅提

升。目前我区已打造形成粮食、糖业、水果、蔬菜、畜禽、

渔业 6 个千亿级特色农业产业。2024 年园林水果总产量近

                                                        
1 广西壮族自治区人民政府 
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3400 万吨，同比增长 5%，连续 7 年排名全国第一。蔬菜产

业 2024 年播种面积 2639 万亩，产量 4637.43 万吨，常年外

调蔬菜超过 1000 万吨2，为全国“果盘子”“菜篮子”提供

了有力保障。 

（二）中游：物流基础设施与通道效能显著增强 

广西实施了一批国家和自治区级农产品产地冷藏保鲜

设施建设整县推进试点项目，截至 2025 年 6 月，累计建成

农产品产地冷藏保鲜设施 4381 个，新增库容达 300 万立方

米，新增储藏能力 60 万吨，全区果蔬储藏能力达 220 万吨

以上3。建设了一批品牌农产品数字化产地仓，规范农产品采

后清洗、分选、分级、冷藏、储运等一系列流程，有力提升

农产品采后商品化水平。培育了粮运集团、万禾农业等储运

商，为农产品流通提供了有力保障。开通了面向京津冀、长

三角、成渝地区双城经济圈的农产品冷链专列，推动生鲜农

产品快速抵达这些主要消费市场。 

（三）下游：销售网络多元发展，线上线下协同推进 

全区已形成以农产品批发市场为核心枢纽，以企业或合

作社为主体的农超对接和产地直销为辅，电商平台、社区团

购等多业态协同的销售网络。在传统流通渠道方面，已形成

了南宁农产品交易中心、海吉星市场等一大批为农产品批

发、零售提供重要平台的大型批发市场和农贸市场，以及华

润万家、沃尔玛等连锁超市，供销社系统等农产品销售渠道。
                                                        
2 广西壮族自治区人民政府 
3 经济日报 
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2024 年供销社系统农产品销售额 524.57 亿元，同比增长

13.02%4。在现代流通渠道方面，广西大力推动发展农村电商、

电子商务、直播带货等线上营销，利用电商平台拓宽销售渠

道，“互联网+”农产品出村进城工程等在广西相继推进。

2024 年，全区农产品网络零售额同比增长 14.1%，20 个县网

络零售额增速超过 50%，其中 8 个县网络零售额增速超过

90%，新增 2048 个农产品销售网店、513 个县域电商企业5。 

二、广西农产品供应链韧性提升的现实困境 

（一）上游生产端：规模化与标准化不足，源头稳定性弱 

一是组织化程度低，供给碎片化。我区农业生产仍以家

庭散户为主，呈现“小规模、大群体、碎片化”特征。主体

分散导致生产标准不一、品种杂乱、产量与质量波动显著，

难以满足市场对高品质、标准化农产品的需求。二是农业基

础设施建设滞后。以灌溉设施为例，全区仍有部分农田缺乏

完善的灌溉系统，遇干旱年份，农作物受灾面积增大。2024

年全区高标准农田覆盖率为 57.9%6，与山东（80%7）、河南

（78%8）等其他农业大省相比较低，影响农业生产效率和抗

灾能力。三是农业机械化普及程度不高，尤其是山区，受地

形限制，大型农业机械难以推广使用，人工成本居高不下。

我区农作物耕种收综合机械化率为 69.81%9，低于全国水平

                                                        
4 广西壮族自治区供销合作社 
5 人民网-广西频道 
6 广西壮族自治区农业农村厅 
7 山东省农业农村厅 
8 河南省农业农村厅 
9 广西壮族自治区农业农村厅 
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（74.3%10）。以甘蔗为例，广西甘蔗综合机械化率为 55%，

机收率不足 30%，而广西在丘陵山区“散、小、陡”的蔗地

占比达 60%11，现有进口设备“大而不灵”，本土小型机械

研发滞后机械适配性差，制约农业规模化发展。 

（二）中游流通端：环节冗长成本高，物流体系支撑不足 

一是流通链条冗长，成本层层加码。我区农产品主流流

通模式仍为“农民－收购商－产地批发商－销地批发商－供

应商－超市（摊位）”的多层级、多环节复杂链条。环节过

多导致运输成本、市场进场费等费用不断攀升，推高终端价

格，降低竞争力。二是信息流通不畅，协同度不高。供应链

流通端各主体间存在信息孤岛现象，库存、物流数据未能有

效贯通共享，难以实现供需精准匹配和资源高效调度，面对

突发冲击时响应迟钝。三是冷链物流体系不健全。我区农产

品生产地冷链建设能力有限，且区域分布不均，偏远山区和

农村地区的冷链设施匮乏，田头预冷、冷链运输、销地冷藏

衔接不畅，导致货损率与供应链风险增加。据统计，西部农

产品冷链物流覆盖率仅为东部地区的 60%，物流成本占销售

价格比重高达 25%12。 

（三）下游销售端：销售环节渠道单一，品牌建设滞后 

广西农产品销售仍以传统线下渠道为主，农贸市场、批

发商仍是主要销售途径，电商等新兴渠道发展未成熟。传统

                                                        
10 新京报 
11 广西民盟 
12 中国政府采购报 
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渠道受地域限制大，市场辐射范围有限，不利于广西农产品

拓展更广阔市场。许多农户和农业企业缺乏电商运营能力，

不熟悉线上销售规则和技巧，导致农产品线上销售规模难以

扩大。品牌建设方面，广西虽有众多特色农产品，但知名品

牌较少，能够入选中国地理标志农产品区域公用品牌仅有 83

个13，与山东（659）、福建（394）、湖北（364）、四川（362）

等省份相比差距较大；广西仅有加工食品类的柳州螺蛳粉与

桂林米粉进入前 100 名，果品、蔬菜、粮油等传统农产品均

未进入。 

三、AI 赋能广西农产品供应链韧性提升的对策建议 

（一）构建 AI 驱动的上游生产智能化体系，夯实供应

链源头韧性 

针对生产端规模化与标准化不足、源头稳定性弱的问

题，以 AI 技术破解“小散弱”瓶颈，推动生产端提质增效。

一是搭建 AI 生产服务协同平台。整合小农户、合作社、龙

头企业等主体，依托 AI 算法整合生产计划、农资供应、技

术指导等服务，统一品种选择、种植标准和采收规范，推动

分散生产向标准化、集约化转变。通过平台实时采集土壤、

气候、作物生长数据，结合 AI 模型提供精准种植方案，引

导农户按市场需求调整生产，减少产量与质量波动。二是推

进智慧农业基础设施升级。利用 AI+物联网技术改造农业基

础设施，部署智能传感器、无人机、智能农机等设备，实现

                                                        
13 来源：《2024 中国地理标志农产品区域公用品牌声誉评价报告》 
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灌溉、施肥、植保等环节的智能化管控。针对山区地形限制，

研发适配丘陵山地的小型智能农机，结合 AI 算法优化作业

路径，提升机械化适配性，降低人工成本。 

（二）打造 AI 赋能的中游流通高效网络，强化链条协

同韧性 

聚焦流通环节冗长、数字化不足等问题，以 AI 技术优

化物流效率与协同水平。一是构建供应链智能协同平台。打

通生产、仓储、物流、销售等环节的数据壁垒，运用 AI 算

法分析供需趋势，实现订单预测、库存调度、运力匹配的精

准化。通过平台整合收购商、批发商、物流商等主体，减少

中间环节，推动“产地直连销地”模式，降低流通成本。二

是升级智能冷链物流体系。依托 AI 技术对冷链仓储、运输

全流程进行实时监控，通过温湿度传感器与智能算法预警异

常情况，保障生鲜农产品品质。针对偏远地区冷链短板，推

动 “AI+县域冷链节点”建设，优化冷链专列调度，提升冷

链网络覆盖广度与响应速度，增强供应链抗风险能力。 

（三）完善 AI 支撑的下游销售创新生态，提升市场应

对韧性 

针对销售渠道单一、品牌影响力不足等问题，以 AI 技

术拓展市场空间、提升品牌价值。一是构建精准营销与渠道

拓展体系。运用 AI 大数据分析消费市场偏好，定向推送农

产品信息，推动电商平台、社区直供、直播带货等渠道的精

准对接。开发 AI 驱动的农产品电商服务工具，为农户和企
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业提供智能选品、定价建议、客户管理等服务，降低线上运

营门槛。二是强化品牌智能化建设。依托 AI 技术构建农产

品溯源系统，实现“从田间到餐桌”全流程可追溯，增强消

费者信任。结合地理标志资源，运用 AI 设计品牌形象、策

划营销活动，提升横县茉莉花茶、柳州螺蛳粉等区域品牌的

辨识度与附加值，推动更多特色农产品形成品牌竞争力。 

 

（执笔人：张信） 
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